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一、选题依据与意义

（一）选题依据

三只松鼠（Squirrel) 是一家中国零食公司，成立于 2012年。该公司以生产和销售各种坚

果零食而闻名。三只松鼠的产品在中国市场非常受欢迎，以其高质量的产品和创新的包装设

计而著称，广受消费者喜爱。618是电商平台在每年年中所推出的大型购物节，消费者在这

一天往往有更高的购物意愿和预算。所以此次毕业设计将针对 618购物节促销活动，为三只

松鼠制定针对性的促销方案设计，吸引消费者的关注，提高店铺的转化率。

（二）选题意义

三只松鼠公司虽然在短时间内取得品牌传播的成功，但在食品电商行业爆发式增长的背

后，其内部竞争日益激烈，对三只松鼠公司来说是机遇也同样充满挑战。因此本次选题旨在

为品牌设计如何发挥自身优势，丰富产品的销售推广模式，促使企业竞争能力不断攀升。

对学生而言，此次设计方案的任务是提高自我的一次机会。在方案设计中，通过不断的

对方案进行完善，有利于弥补专业知识学习的不足，也能够锻炼学生的文字表达、创新思维

等技能，为以后的工作能力提升打好基础。

二、毕业设计任务及要求

（一）毕业设计任务

1.确定毕业设计选题：三只松鼠 618促销方案设计

2.拟定毕业设计提纲：

（1）设计背景：品牌简介、产品简介、设计目标；

（2）设计思路：消费人群分析、竞品分析、SWOT分析；

（3）设计内容：促销时间、产品设计、内容设计、宣传设计；

（4）小结：包括描述毕业设计成果特点、设计成果的实用价值以及不足之处。



3.形成毕业设计成果。

4.参加毕业设计答辩。

（二）毕业设计要求

1.选题类型为“方案设计”：此次方案须以“三只松鼠 618促销方案设计”这一选题为主题，

不能偏离其主题，不得涉及到其他无关的内容；

2.毕业设计需要独立完成，不能抄袭他人的成果，也不能让其他人代写，雷同不得超过

30%，否者视为无效；

3.使用学院规范规定的格式，要求排版清晰，层次分明；

4.毕业设计作品字数要求正文在 3000字以上，参考文献为近 5年相关文献材料；

5.方案设计合理、依据可靠，具有一定的社会价值、市场价值或商业价值。

三、设计目的与成果表现形式

（一）设计目的

通过此次设计方案，学生可以深入了解一个成功零食品牌的运营模式和市场推广策略，

并且能够对品牌建设、产品开发、市场定位、促销活动等方面有更全面的了解。通过对三只

松鼠 618促销方案的设计，学生能够熟练应用综合知识于实际情境中，提高自身分析研究的

能力，了解设计的多样性与丰富性，巩固专业基础知识，提升自身的专业技能。

（二）成果表现形式

1.毕业设计成果形式

本次毕业设计成果形式表现为毕业设计方案。

2.毕业设计成果特点

（1）可操作性。方案应理论联系实际，能解决实际问题；

（2）实用性。在指导老师的指导下，能够运用所学的电商专业知识和技能独立分析问题

和解决问题。对三只松鼠参与 618购物节进行方案策划，从而增加店铺流量，有效提升销售

额、增强品牌影响力、提高客户忠诚度，并促进品牌的可持续发展。

（3）可行性。图文、表格数据来源应真实可靠，文字描述应清晰，在实际操作中可行。

四、实施步骤与方法

（一）实施步骤

1.资料收集：学生阅读、搜集相关文献资料，确定毕业设计选题，完成前期准备工作；

2.前期准备：学生与指导老师沟通，根据指导老师下发毕业设计任务书整理相关资料，

确定毕业设计思路；

3.方案制定：学生进行实践调研，通过观察、搜集资料等方式了解相关三只松鼠旗舰店

的实际情况，收集与毕业设计选题相关的资料，发现品牌存在的相关问题，写出提纲；

4.解决问题：根据所学知识和查阅相关的资料，对相关的品牌进行方案设计，图文创作，



对内容创意更新，针对发现的问题提出相应的建议方案，设计针对性的措施，实施有效的具

体手段。

5.实施过程：按选题、任务书、初稿、二稿、定稿、查重、答辩、成绩评定有序进行。

6.成果形式：针对三只松鼠形成一套完整、可行的线上促销方案。

（二）主要方法

1.文献研究法。通过文献查阅获得理论支持，获取营销设计方案等相关研究文献，并对

相关研究文献进行梳理和分析，消化吸收有关成果；

2.调查研究法。通过对品牌进行深度调研，了解三只松鼠现状及存在的问题，明确在 618

促销活动中的方案。

3.行动研究法。在调研分析过程中，根据既有情况判断，不断探索品牌和促销活动设计

的优化方案，使理论与实践有机结合起来。

4.观察法。深入目标产品，通过观察产品品牌店铺的上新、更新频率，多渠道多方面地

观察品牌的经营与销售现状。

五、进度安排

1 毕业设计选题

2 下达毕业设计任务书

3 毕业设计过程实施

4 毕业设计定稿、查重

5 毕业设计答辩、成绩评定

6 毕业设计材料挂网和归档
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