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好来天猫旗舰店装修方案设计

1.设计背景

1.1 公司背景

随着消费者审美趋势的不断变化与个性化需求的日益增长，电商平台店铺的视觉呈现

与交互体验成为了影响购买决策的关键因素。因此，本次设计旨在通过深入分析目标消费群

体的偏好，结合好来牙膏的品牌文化与产品特性，打造一个既符合品牌调性又能激发消费者

购买欲望的线上购物空间。设计需兼顾视觉吸引力与功能性，确保用户在浏览过程中能够便

捷地获取产品信息，同时感受到品牌的温度与专业性。

在当前电子商务高速发展的大背景下，线上购物已成为消费者日常生活不可或缺的一

部分，尤其是快消品领域，如口腔护理产品，其在线市场的竞争尤为激烈。好来牙膏，作为

国内知名的口腔护理品牌，一直致力于提供高品质的口腔清洁解决方案，为了进一步提升品

牌形象，增强市场竞争力，并优化用户体验，决定对天猫旗舰店进行全面的装修方案设计升

级。

1.2 设计目的

好来的品牌理念是“美好因笑容而来”，为了更好的诠释品牌理念，该品牌根据不同的

口腔护理，需求分别开发出针对性功效的系列产品，收货了不同阶层和年龄段的粉丝。在电

商营销发展迅速的时代，网店销售是必不可少的。而好来品牌专攻的区域是线下各大商超，

从而忽略了 PC端的店铺首页设计。于是预期通过创新与细致的视觉传达策略，为好来牙膏

品牌在天猫这一重要电商平台上构建一个既体现品牌文化底蕴，又符合现代审美趋势的线上

展示窗口。达到强化品牌形象，优化用户体验，提升互动性与参与感，促进销售转化的目的，

同时通过精心设计的商品展示、限时促销信息的突出展示、以及个性化推荐系统的应用，可

以有效刺激消费者的购买欲望，有效提升转化率，为好来牙膏天猫旗舰店带来实质性的销售

增长。

1.3 设计意义

店铺首页主要包括 logo、店招、Banner、优惠券、店内爆款推荐等板块组成，每个板

块都具有着不同的意义。好来品牌历年以来是有一定知名度的，但是其网店的视觉营销严重

缺少内容。如要更好的给大家展示品牌产品要做一些合理的优化，在突显品牌理念的前提下

制作出亮眼突出的首页装修风格。一个新颖的店铺首页设计可以很好的吸引客户停留，并为

品牌树立一个特别的形象提升客户对品牌的熟知度，同时能提高 DARLIE 好来旗舰店的转化

率、点击率和成交额等等。通过积累实践经验，巩固电子商务专业知识，分析该店铺目前设

计上的不足与缺陷，在设计过程中对电子商务内的文案写作、美工制作、数据分析提出具体

的优化方案，从而提高日后在工作中，在不同企业内的竞争能力。



2

2.设计思路

2.1 设计理念

设计者进行色彩搭配与创新设计结合品牌的定位和风格，设计出符合 DARLIE 好来品牌

理念的店铺设计方案，优化了店铺首页整体风格展现出品牌产品以“口腔护理”为目标和“美

好因笑容而来”的品牌理念，设计出一个全新的店铺首页。采用蓝色为主，黄色和白色为辅

作为搭配设计店铺首页，品牌产品以牙膏为主，采用蓝色为主色系更能体现出“清新口腔”，

有序的排版能是客户一目了然产品以及活动介绍。合理的设计能很好地展现出产品的优势和

优惠活动的介绍，还很好的诠释了品牌理念。

2.2 设计规划

通过对 DARLIE 好来品牌的发展历程进一步的了解，以及对品牌 PC 端店铺的基础分析。

在这个展迅速的时代牙膏品类在逐渐增多，而 DARLIE 好来品牌作为从中脱颖而出的存在，

店铺首页自然也应该是让人赏心悦目的。于是采用海滩清新配色为店铺整体的设计给客户带

来眼前一亮色感觉，有序的排版配合流量较高的产品能很好的体现视觉营销效果，也能很好

的展示出以“口腔护理”为目标和“美好因笑容而来”的品牌理念。当下而 DARLIE 好来旗

舰店首页内容还有些缺少，所以做了一些恰当的增加和优化，店招进行了简化方便客户查找

所需商品，Banner 海报设计，增加了优惠券专区、店内爆款推荐、产品分类导航、底部信

息等等，改善了店铺单一的排版问题，丰富了首页内容、有序地排版能给客户带来焕然一新

的体验，从视觉上产生营销效果，促使客户在店铺内产生消费从而提高店铺的成交量和销售

额。

3.设计内容

3.1 品牌简介

DARLIE 好来 20 世纪 30 年代，率先使用纯天然薄荷及天然香料配方，调配出了带有独

特清凉口感的黑人牙膏。

图 1 品牌 logo
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在第二次世界大战前产品已行销中国、新加坡及泰国各地。好来集团旗下的口腔护理品

牌将启用公司创始中文名字“好来”，代替“黑人”名称。同时，好来集团将升级品牌定位，

致力成为全方位口腔护理品牌的引领者，满足消费者更细致多样化、更高层次的口腔需求；

也承诺会肩负起更强的社会责任，深入探索和实施各项能推动绿色可持续发展的措施和行

动，并升级公益行动。更新后的“DARLIE 好来”品牌全线口腔护理产品将于 2022 年 3 月左

右陆续推出市场。焕新后的全新品牌 Logo 上的中文名字“好来”，将采用拟人化设计，更

具亲和力，标志性的绅士头像洋溢着自信的笑容，彰显笑容的感染力，闪耀的星星寓意笑容

可以点亮每个人的生活。

3.2 首页店招分析

进入店铺内一眼能注意到的就是店铺的店招，如图 2 所示是品牌店铺原有的店招，在配

色方面还是搭配的很好的，也巧妙的利用部分区域展现当下热销产品。不过在设计层面看来

还是显得些许拥挤，采用的素材搭配有点过多了。复杂化的店招容易引起客户视觉疲劳，体

现不出视觉营销的效果。所以在排版搭配方面还需要做一些合理的改善，巧妙的利用品牌产

品特点和不同客户提供的需求相以结合来设计一款新颖的店招。

图 2 首页店招

3.3 店铺热销推荐分析

店铺热款推荐主要是推荐店铺产品，能够帮助店铺带来销量提升产品的转化率。而如图

3所示，作为品牌的热款推荐区域，在排版布局方面是比较合理的，不过作为热款推荐产品

展示有些缺少了，可以适当的增加几款商品，能更好的促进商品的转化率。毕竟 DARLIE 好

来品牌销量较好的商品还是比较多的，于是决定增加布局多推荐几款产品，这样有助于店铺

的点击量、转化率等等。

图 3 店铺热销推荐

https://baike.baidu.com/item/%E7%AC%AC%E4%BA%8C%E6%AC%A1%E4%B8%96%E7%95%8C%E5%A4%A7%E6%88%98/174090?fromModule=lemma_inlink
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3.4 首页店招设计

店招是店铺的招牌存在，在客户进入店铺能够第一时间对店铺有一个大致的了解。包括

店铺 logo、广告语和店铺导航等信息，也可以推广活动以及产品，因此店招对于店铺来说是

非常重要的。如图 4所示，是 DARLIE 好来旗舰店首页设计内容：

首先新建一个浅蓝色背景文档，清新配色能够凸显口腔清新健康，再搭配品牌 logo 和

品牌“美好因笑容而来”的广告语，能够增强客户对品牌的印象。具体步骤如图 7：

图 4 店招设计过程图 1

其次在品牌 logo 右侧增加上“首页、美白推荐、全系列产品、牙膏系列、牙刷系列、

儿童系列、口腔清洁工具”分类区域，以及提供搜索框便于客户精准查找自己所需的产品。

在店招最右侧添加上店铺内近期的热销产品“DARLIE 好来酵素美白牙膏”，这样能够让客

户了解到品牌的基本信息，也能够了解到店铺的基本产品介绍。从视觉效果上促使客户停留，

从而提高客户的停留时间和点击率，具体设计图如下：

图 5 店招设计过程图 2
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店招完整设计图展示如下：

图 6 店招完整设计图

3.5 首页 Banner 海报设计

Banner 海报图是店铺向消费者展示自家商品和形象的海报，所以对于店铺来说是尤为

重要的。一个好的 Banner 海报图能够让消费者更容易了解店铺所销售的商品，从某种意义

上来讲还能促进店铺的浏览量从而提高店铺的销量。如图 7 所示，是 Banner 海报图设计：

首先在选择蓝色系的时候就想到了沙滩，于是采用海边的形式制作海报，以沙滩、海水

搭配制作成一个海边的状态，再加上海滩常见的遮阳伞、海星等等作为搭配。在相对应的位

置展示出出品牌当下热销产品制作出一个投影效果。具体步骤如图 7：

图 7 Banner 设计过程图 1

其次在产品中间空缺区域添加上“焕新升级、品质如一”、“活酵·溶渍科技、7天挑

战自然白”艺术字体，能更好的让客户了解到产品优势，在介绍内容下方标注产品活动吸引

客户停留，在此增加点击购买引导按钮能促进客户有购买倾向使其消费，从而促进店铺的转

化率以及销量，具体图如下（空白矩形工具是制作优惠券区域在下一节会详细解说）：
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图 8 Banner 设计图过程 2

Banner 海报完整设计图展示如下：

图 9 Banner 海报完整设计图

3.6 优惠券专区设计

优惠券在店铺里面运用是比较广泛的，全店通用、单品优惠都是可以的。他的主要作用

是提升店铺产品的转化率和提升店铺的流量，以及提高店铺整体的竞争力。

首先采用矩形工具制作一个背景色降低透明度，前面有介绍是以海边为主的搭配，于是

优惠券区域采用冰块的素材显得清爽，在冰块的下方添加粉色，线条制作阴影。凉爽、清新

能很好的体现出品牌产品，具体步骤如图 10：
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图 10 优惠券专区设计过程图 1

其次在上方圆形矩形工具内加入“券”，以及在冰块素材内加入当前所需要准备的优惠

券，优惠额度根据当下产品进行适当调整。在粉色框架内加入“点击领取”艺术字体，具有

特色的按钮搭配好看的字体能够吸引消费者的目光，从而引导点击进入了解。从而提升店铺

的浏览量，若产生交易还能够提升转化率、成交量等等，具体图如下：

图 11 优惠券专区设计过程图 2

优惠券专区完整设计图展示如下：
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图 12 优惠券专区完整设计图

3.7 店内爆款推荐设计

店内热款推荐主要是推荐店铺当下流量较好产品，或者在制作活动准备推广的产品。在

这个展示位能够很好的展现产品优势，从而提升产品的销量，进一步也增加了店铺的转化率。

首先呢利用旗帜表示制作一个导航介绍“店内爆款推荐”，随之充分的利用矩形工具进

行制作，再挑选分类区比较热门的几款商品进行各自摆放，并将产品的味道一一展示出来以

便于客户进行了解，具体步骤如图 13 所示。

图 13 店内爆款推荐设计过程图 1

其次这次选出的产品名称都加入已经准备好的框架内，再将每款产品的功效以及产品的

份量、活动价格添加在内以便于客户进行一个大概的了解。最重要的就是引导购买的按钮了，
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客户有一个大概的了解之后可能会想要进一步的了解，这个引导按钮的存在就刚刚好，促使

客户从本页面进行购买，不用转链接显得麻烦。产品的展示和购买的引导能进一步的提升店

铺的转化率以及销售额。具体图如下：

图 14 店内爆款推荐设计过程图 2

店内爆款推荐完整设计图展示如下：

图 15 店内爆款推荐完整设计图
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3.8 产品分类导航设计

对于店铺来说产品分类导航也是非常重要的，它是将产品进行一个分可以有效的帮助消

费者找到所需要的商品，一个清晰、合理的分类可以提高店铺的浏览体验，增加商品的曝光

率，进而提高销售额。

首先还是跟热销产品的矩形工具运用是一样的，不过采用海边配色的话，热销产品的背

景色为海面，而产品分类当行的背景为沙滩，起到一个承上启下的作用。让客户不会有视觉

上的疲劳，同时能引起一种海边空气清新的感觉，使客户能够感受到品牌的用心，促进品牌

在客户心里的分量，使其做到视觉营销的效果，具体步骤如图 16 所示。

图 16 产品分类导航设计过程图 1

其次根据对 DARLIE 好来旗舰店的了解与分析，制作了六个分类“成人牙膏系列”、“儿

童口腔护理系列”、“牙线盒装系列”、“深导•白系列”、“牙刷系列”、“洁牙 SPA 冲

牙器系列”。从这六个分类就能很快滴了解到店铺产品，为了方便客户进行购买还制作了“点

击选购”的引导按钮，从而促进店铺的点击率、转化率等等，具体设计图如下所示。

图 17 产品分类导航设计过程图 2

产品分类导航完整设计图展示如下：
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图 18 产品分类导航完整设计图

4.小结

4.1 毕业设计成果特点

此次设计完善了 DARLIE 好来旗舰店的首页设计，首页整体以清新为主题设计，有效的

体现出了品牌“口腔护理”产品。店招采用 DARLIE 好来原有的 logo 设计搭配上浅蓝背景使

店招整体来看清新脱俗。再者 Banner 海报设计采用的海滩风为主，制作出沙滩与海的碰撞，

合理的布局产品位置与产品的精准介绍，以及产品活动介绍和购买按钮，从视觉效果上刺激

客户产生消费冲动。依次增加了“优惠券专区”、“店内爆款推荐”、“产品分类导航”、

“底部信息设计”四个板块，有序地排版充分展现产品，主次分明以产品优势为主，让客户

对店铺产品一目了然，以及点击选购的按钮引导从视觉效果上刺激客户的消费冲动。在丰富

店铺内容的同时也体现了品牌理念，能从视觉效果上吸引更多的客户，从而增加店铺的转化

率、成交率等，也提升了客户对品牌的形象。

4.2 设计成果的实用价值

此次设计对 DARLIE 好来旗舰店进行了一些优化设计，在色彩搭配方面进行了调整，丰

富了店铺整体内容。优化了海报设计，增加了优惠券专区、热销产品推荐等等，能促使客户
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从视觉效果上感受 DARLIE 好来对店铺的用心，从而提升品牌在客户心里的形象。简洁有序

的排版能够让客户浏览时不易产生视觉疲劳，促使客户在店铺进行停留，从中提升店铺的浏

览量，产生消费后就能够提升店铺的转化率和成交额。

4.3 不足之处

此次设计仅仅只是对于 DARLIE 好来旗舰店当前的首页进行了相对应的设计，并未考虑

到产品的主图、详情页等等进行优化设计，以及在之后还会出现各种电商类的活动，例如

“618”、“双 11”、“318”、“年货节”等等，都是需要与时俱进根据当下所需进行相

对应的更新的，以避免客户观赏一种风格产生疲劳。时代在不断进步所以作为店铺首页也要

进行不断的更新，新颖的设计往往能更好的留住客户，从而促进店铺产品的曝光率，曝光率

提高的同时转化率、成交率都会一一提升。
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